


DESIGN INTERVIEW

Bitte umder

In Sachen Bad-Design tut sich so einiges: Gestalter
Matteo Thun Uber das Tabuthema Toilette und wie die
Bedurfnisse der Menschen seine Entwirfe pragen

Sie richten Hotels und Restaurants ein, bauen Héauser und
gestalten Produlkte. In den vergangenen Jahren haben Sie
auch Dusch-WCs entworfen. Eine schwierige Aufgabe?

Mein Designstudio beschiftigt sich seit Langem mit diesem
Thema, und wir haben in der Vergangenheit schon Dusch-
WCs entwickelt. In Asien sind Wasser-WCs bereits markt-
fithrend. Reinheit und der grundsitzliche Kult um das Ele-
ment Wasser haben zum Beispiel in Japan hochste Prioritit.

Was denken Sie: Wird dieses WC unseren Umgang mit

dem Thema Intimhygiene verdndern?

Schwer zu sagen. In unserem Kulturkreis ist ein Dusch-WC
ja noch weitgehend unbekannt und damit auch ungewohnt.

Zudem ist Intimhygiene in der westlichen Welt ohnehin ein
Tabuthema — man spricht nicht dartiber. Aber das Gefiihl
von Sauberkeit und Frische nach dem Benutzen eines Dusch-
WCs tiberzeugt. Daher: unbedingt ausprobieren!

lhre Entwiirfe wirken oft sehr reduziert.

Versteckt sich dahinter nicht auch eine Menge Technik?

Ja, aber es gilt die ,, Asthetik des Unsichtbaren®. Nirgends sind
Anschliisse, Kabel oder Schlduche zu sehen, bei geschlosse-
nem WC-Deckel auch keine LEDs oder Bedienknopfe.
Genauso schlicht wie intuitiv sind auch die Fernbedienung
und das Bedienfeld gestaltet. Es gibt lediglich fiinf Tasten: Mit
einem grofien runden Knopf, durch einen blauen LED-Licht-




keit und Hightech-Hygiene
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gungsvorgang. Jeweils zwei weitere Tastenpaare mit Plus- und
Minuszeichen sind fiir die Anpassung der Wasserstrahlstirke e

und die korrekte Duscharmposition vorgesehen.
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degger spricht in seiner Abhandlung ,Die Frage nach dem
Ding" sogar von der Seele eines Objektes. Das Objekt wird als
normal empfunden, intuitiv aufgenommen und akzeptiert.
Eine,, Ur-Ikone* hat keine zusitzlichen Attribute — wenn Sie so
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wollen, keine ,,Karosserie, keinen ,,Superflu®. Eine ,,Ur-Ikone*
ist immer auf den Punkt skizziert und lebt von Subtraktion.
»Null-Design® bedeutet ,,Wesentliches®.

Getreu dem lateinischen Ursprung des Wortes Design —
designare — bedeutet meine Arbeit, dass ich damit Zeichen
setzen will. Wenn ich anfange, etwas Neues zu gestalten,
beginne ich immer damit, dass ich das Produkt, das Unter-
nehmen und die Bediirfnisse der Kunden in der Tiefe zu
verstehen versuche. Bei der Entwicklung meiner Entwiirfe
geht es dann darum, alle Ideen am Ende maximal zu opti-

mieren, um so neue Zeichen zu setzen.
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In Asien sind die Dusch-WCs wuchtig und kompliziert zu

bedienen. Unser WC-Bidet sieht aus wie ein ganz normales
WC - kein Hightech, keine auffilligen Besonderheiten. Das
neutrale Design soll es dem Benutzer leicht machen: Er wird
diese neuartige Toilette intuitiv als ganz selbstverstindlich,

ganz normal empfinden.

Wasser bedeutet Eintauchen, Frische und Spal — Wasser

verkorpert geradezu Weichheit und Sauberkeit. Heute ist



Wasser aber auch Luxus, und fiir einen Gestalter bedeutet
dies immer wieder, neue Moglichkeiten und Wege zu finden,

um den Wasserverbrauch zu reduzieren.
Aber ein Dusch-WC ve '/'(',;u,'/{l///v/'g, im | :’J‘l\‘/;l i ‘/_/ cum kconven-
tionellen vermutlich eher mehr als weniger Wasser, oder?
Der Wasserverbrauch ist wirklich absolut iiberschaubar. Es
kommen nur kleinste Mengen zum Einsatz; meist benétigt
man mehr Wasser zum Hiandewaschen. Beim Benutzen
eines Dusch-WCs geht es, wie beim Hindewaschen, um
Reinheit, gerade dabei aber sollte man nicht am Wasser
sparen. Im Gegenzug sparen wir Toilettenpapier, einen
schwer entsorgbaren Zellstoff, fiir dessen Herstellung
zudem sehr viel Wasser verbraucht wird.

INTERVIEW DESIGN

" Das Bad ist ein Ort, den man in einem
emotional duflerst verletzlichen Zustand

betritt - namlich meistens nackt”
Muatteo Thun

Wie sieht fiir Sie das Bad der Zukun/t aus?

Das Badezimmer ist ein sehr intimer Raum — wir bewegen
uns hier meistens nackt. Daher sollte ein Bad Tageslicht
hereinlassen und warm, weich und ohne harte Ecken und
Kanten gestaltet sein. Wir wollen unseren nackten Leib kei-
ner rauen Umgebung aussetzen — ein Bad muss somit fast

»am Korper® gestaltet werden.

Was ist dafiir die Voraussetzung?

Ein gut entworfenes Produkt ist sensoriell, also tiber die
Sinne zu erfassen. Worauf es uns ankommt, ist, dass der
Mensch die Dinge, die wir entwerfen, ganz ,normal® benutzt.
Die neutrale Beschaffenheit von Form und Funktion macht
so ein natiirliches, intuitives Benutzen maoglich.



